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اقتصاد دهم
:درس پنجم
:  مبحث
د؟عمل مي كنبازار چيست و چگونه 

به نام خداوند اندیشه و مهر

مطلقاحدی آرش : ارائه
دكتری جامعه شناسي اقتصادی و توسعه



داقتصا

توزیع

مصرفتوليد

Arash.ahadi@gmail.com

شاخه ای از علووم ،اقتصادعلم 
اجتماعي است كوه بوه تحليول   
ا و توليد، توزیع و مصرف كالاهو 

. خدمات  مي پردازد



كانون توجه 
دانش 
اقتصاد

چگونگي رفتار و تعامل عوامل 
اقتصادی 

چگونگي كاركرد اقتصادهای مختلف

Arash.ahadi@gmail.com

بور  كانون توجه دانش اقتصاد
ی این است كه عوامل اقتصاد
نند چگونه رفتار و تعامل مي ك

ه و اقتصادهای مختلف چگونو 
كار مي كنند



صاد
اقت

خرد
تحليل بازیگران منفرد در خانوارها، 
تحليل ساختار بازار ، یک بازار

بنگاه ها

كلان
الي، بيكاری، تورم، رشد اقتصادی، سياست های پولي و مو 

ثبات اقتصادی، توازن توراز بازراواني خوارجي، مخوار  و    
اد درآمدهای دولت، ركود اقتصادی، بحران اقتصادی، اقتصو 

توسعه، درآمد ملي، مصرف ملوي، سوطا اشوت،اس، سوطا    
بررسوي مسوایل  ، اقتصواد بوين الملول   عمومي قيموت هوا،   

اقتصادی در سطا كلان ملي  

Arash.ahadi@gmail.com



خانوارها

مصارف و 
پس انداز

بنگاه ها

سرمایه اذاری 
و توليد

بازار
دولت

هزینه ها و  
ماليات

Arash.ahadi@gmail.com

تند، فرض مي كنيم كه بنگاه ها و خانوارها در سراسر جهان عقلایي هسو 
اما تصوميمات متفواوتي اتخوای موي كننود بوه ایون دليول كوه تحوت           

.محدودیت های متفاوتي فعاليت مي كنند



Arash.ahadi@gmail.com



یک سازمان یا 
ایمجموعه

منابعاز

كالا)محصوس ارائه 
مشخصي( یا خدمت
عرضه و ارائهجهت 

با هدف فروش 
كسب سود 
اقتصادی

بنگاه

Arash.ahadi@gmail.com

يک متعلق كتاب نظریه رشد بنگاه نوشته ی ادیت پنروز یک كتاب كلاس
وم به نيم قرن قبل است كه هنوز هم مرجع خوبي بورای تعریوف مفهو   

.مي باشدبنگاه 
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منابع انساني منابع مالي

ابزارهای توليد دانش فني 

منابع

Arash.ahadi@gmail.com

ر، بنگاه، یک سازمان یا مجموعه از منوابع اسوت كوه در كنوار یكودیگ     
بوا  مشخصي را عرضه و ارائه مي كنند و آن را( كالا یا خدمت)محصوس 

. هدف كسب سود اقتصادی، مي فروشند



Arash.ahadi@gmail.com



ت
س
ی بنگاه ني

چه چيز
!

انجمن های خيریه

مراكز فرهنگي مردم نهاد

مجموعه ها و مراكز دولتي غير سودآور

دولت

Arash.ahadi@gmail.com
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ی
صاد

ی اقت
بنگاه ها

خدماتي

بازرااني

توزیعي

Arash.ahadi@gmail.com

قورار در اقتصاد، بنگواه در مقابول خوانوار    
.مي ايرد 

از جملووه اعیووای )منووابع خووود خانوارهووا 
د را در اختيار بنگاه ها قرار مي دهن( خانواده

و بنگاه ها به كمک ایون منوابع، محصووس   
.عرضه مي كنند



صاد
ت خانوارها در اقت

شارك
م

خریداری كالاها و خدمات

ارائه ی زمين، نيروی كار، 
سرمایه و كارآفریني

برای توليد كالا و خدمات

Arash.ahadi@gmail.com

ي ایفوا  خانواده به عنوان واحد كوچكي از اجتماع در توسعه و رشد اقتصادی جامعه نقشي اساس
تصواد  در نتيجه ميزان، چگونگي و شيوة مصرف وپس انداز او در عملكرد و چرخه هوای اق . مي كند

توجوه  مصرف علاوه بر آن كه به عنوان هدف توليد و توزیوع موورد  . كشور تأثير به سزایي دارد
ن اقتصادی، از قرارمي ايرد، هراونه ت،يير در آن، مي تواند تأثير به سزایي بر دیگر مت،يرهای كلا

.جمله پس انداز و سرمایه اذاری داشته باشد



مولفه های 
اصلي 
مصرف

سطا 
مصرف

چگونگي  
مصرف

تركيب  
كالاهای  
مصرفي

Arash.ahadi@gmail.com
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نمووودار چرخشووي جریووان، وابسووتگي متقابوول 
یوا فعاليوت هوایي كوه در اقتصواد ر       "جریان"

ماننوود توليوود كووالا و خوودمات یووا  )مووي دهوود 
و درآمدی كوه از توليود   ( "محصوس نهایي"همان

ایون جریوان   . به دست آمده را نشان موي دهود  
ل چرخشي نشان دهنده تساوی بين درآمد حاص

و ( يود و پرداختي بنگاه ها به عوامول تول )از توليد 
.ارزش كالا و خدمات توليد شده است



پنج عامل 
اقتصادی 
تأثيراذار 

صاحبان 
امواس

كارآفرینان

كشاورزانصنعتگران

كاراران 
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كانتي لون مودس چرخشوي جریوان    
اقتصوواد را توسووعه مووي دهوود بوودین 

ين صورت كه توزیع توليدات مزرعه ب
ن صاحبان امواس، كشاورزان و كارارا

ا توليدات مزرعه بو . را نشان مي دهد
ا كالا و خدمات توليد شده در شوهره 
توسووک كارآفرینووان و صوونعتگران 

مودس نشوان دهنوده    . مبادله مي شود
بقوات  وابستگي متقابل بين تموام   

مردم است كوه آدام اسوميت لقوب    
را در نظریه عوا ف"دست نامرئي"

. اخلاقي به آن داده است



Arash.ahadi@gmail.com

درموودس دو بخشووي جریووان   
چرخشي درآمد، حالت تعوادس  
وضووعيتي اسووت كووه در آن   

طوح تمایلي برای ت،يير در سو 
و توليد یوا   Eهزینه و Yدرآمد 

نودارد، كوه   وجود  Oخروجي 
:بدین صورت است

Y = E = O
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خانواده ها تمام درآمد خود را صرف تهيوه كوالا و خودمات یوا مصورف      
ه تموام خروجوي توليود شود    . هيچ پس اندازی در كار نيسوت . مي كنند

هويچ . شركت ها، توسک خانوار از  ریق هزینه شان خریداری مي شوود 
بخوش مداخلوه اور    . بخش دولت وجود ندارد. بخش مالي وجود ندارد
.خارجي نيز وجود ندارد



Arash.ahadi@gmail.com
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ي شامل بخش های خانوار، بنگاه و دولت مي باشد؛ كه جریوان چرخشو  
در. درآمد در این بخش ها را جدای از كشورهای خارجي، مطالعه مي كند
الوب  این مدس جریان از بخش خانوار و توليدكننده به بخش دولت در ق

. ماليات مي باشد
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مدس چهار بخشي
:اقتصاد پولي مدرن شامل یک شبكه از چهار بخش اقتصاد مي باشد

ونبخش جهان پيرام/ بخش دولت / شركت ها یا بخش توليد / بخش خانوار 
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بخش خانوار 
بخش توليد یا شركت ها 

. ندو وام دهي، شركت دار( از پس انداز خانوار)بانک ها و واسطه های غير بانكي كه در استقراض : بخش بازار مالي
.شامل فعاليت های اقتصادی محلي، ایالتي و دولت مركزی مي باشد: بخش دولت

. تبدیل مدس از یک اقتصاد بسته به اقتصاد باز است: بخش جهان پيرامون
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داانعرضه كننداان و تقاضا كنن
در اقتصاد 

Arash.ahadi@gmail.com



اقتصادیرفتارمفهوم
نداانكنمصرفازیکهراقداموايریتصميمچگونگي

یک(فروشنداان)كننداانتوليدو(خریداران)
صادیاقتوضعيتت،ييراتبهآنهاواكنشنيزومحصوس

Arash.ahadi@gmail.com
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 توانند به مقدار كالا یا خدماتي ا لاق مي اردد كه  انسان ها مي« تقاضا»
ه بو . با توجه به امكانات محدودی كه در اختيار دارند، خریوداری كننود  
الاهوا و  صورت كلي، مصرف كننده با هدف كسب مطلوبيت، به مصورف ك 

تقاضا به همراه عرضه یكوي از مهوم تورین عوامول     . خدمات مي پردازد
. رودتاثيراذار در كنش های اقتصادی و سازوكارهای بازار به شمار مي



عامل تقاضا

نياز به مصرف

احساس 
رضایتمندی

Arash.ahadi@gmail.com



!هر منحني نزولي قطعا منحني تقاضا است
!تمام منحني های تقاضا، لزوما نزولي نيستند

Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com

.رابطه ی معكوسي بين قيمت و كميت موردتقاضا وجود دارد
.تهنگامي كه مقادیر را روی نمودار نمایش  دهيد، منحني آن شيب منفي خواهد داش



عوامل موثر 
بر تقاضا

درآمد 
خریدار عامل  

زمان

شرایک 
آب و هوا

تبلي،ات

سن 
مصرف 
كننده

جنسيت
قيمت 
محصوس

انتظار  
خریدار

اولویت  
خریدار

محصولات  
مكمل

جایگزین
موجود

اندازه  ی  
بازار

Arash.ahadi@gmail.com
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بخشووي از محصووولات یووا خوودمات  « عرضووه»
توليوود شووده بووه شوومار مووي رود كووه توسووک    
ه توليدكننداان در معرض فروش قورارداده شود  

به صوورت كلوي، امكوان دارد بخشوي از     . است
ضه محصولات توليدشده، در انبار نگهداری و عر

ن عرضه، همانند تقاضا، یكي از مهوم توری  . نشود
.نيروهای اقتصادی بازار است



!هر منحني صعودی قطعا منحني عرضه است
Arash.ahadi@gmail.com!اما تمام منحني های عرضه، لزوما صعودی نيستند

با كاهش قيموت، عرضوه ی   
.آن نيز كاهش مي یابد

«مسووتقيم»ایوون رابطووه ای 
است

و منحنووي عرضووه،، شوويب  
.مثبتي دارد



عوامل موثر 
بر عرضه

دسترس   
بودن 
مواد هزینه های

توليد

قيمت 
كالا

تكنولوژی

كالاهای 
مرتبک

قيمت 
انتظاری

زمان
ماليات

شرایک 
اقليمي

توانایي  
توليد

رقبا

زنجيره  ی  
تأمين

Arash.ahadi@gmail.com
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بر خلاف رابطه ی تقاضا، رابطه ی عرضه عنصری از زموان بوه حسواب   
رعت زمان در عرضه اهميت دارد، زیرا تأمين كننداان باید به س. مي آید

ه؛ بنابراین به ت،يير در عرضه یا قيمت واكنش نشان بدهند اما نه هميش
 ی ت،يير در فهم این موضوع مهم است كه آیا یک ت،يير قيمتي در نتيجه

.تقاضا، موقتي است یا دائم
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. تر استبه دليل شدت باران در فصل بهار، بازار شاهد افزایش تقاضا و قيمت برای محصوس چ
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قيمووت تعووادلي نقطووه ی تلاقووي منحنووي هووای 
لي قيمت تعواد . عرضه  و تقاضا در نمودار است

:نقطه ی قيمتي است كه
قي هم توليدكننداان و هم خریداران آن را منط

. و سودمند مي دانند



مازاد عرضه
Arash.ahadi@gmail.com

در قيمت های بوالاتر از قيموت تعوادلي   
مازاد عرضه وجود دارد و تقاضا نسوبت 

ایون موازاد   . به عرضه كمتور موي شوود   
عرضه باعث كاهش قيمت موي شوود و   

.دقيمت مجددا به قيمت تعادلي مي رس



تقاضامازاد 
Arash.ahadi@gmail.com

قاضوا  در قيمت های پایين تر از قيمت تعادلي مازاد ت
ر بوجود مي آید و همين امر باعث مي شوود توا فشوا   
ه تقاضا قيمت ها را افزایش دهد و قيمت مجوددا بو  

. قيمت تعادلي خود برسد



مازاد   تقاضا
كمبود  عرضه

مازاد   عرضه
كمبود  تقاضا

Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



Arash.ahadi@gmail.com



كشش قيمتي
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ت هنگامي كه قيمتي را برای محصوس یوا خودما  
اشويد  خود در نظر مي ايرید، باید به یاد داشوته ب 
. ننود تمام محصولات به یک شكل رفتار نموي ك 

را ميزاني كه تقاضا برای محصوس شوما قيموت  
اضوا               قيمتوي تق كشوش  تحت تأثير قرار مي دهد، 

.مي شودناميده 



ضا
ش تقا

ش
ك

كشش واحد یا یک
درصد ت،ييرات در مقدار تقاضا 
برابر درصد ت،ييرات در قيمت

تقاضای )كشش بيشتر از واحد 
(باكشش

درصد ت،ييرات در مقدار تقاضا، 
بزراتر از درصد ت،ييرات در قيمت

تقاضای  )كشش كمتر از واحد 
(كم كشش

ر  درصد ت،ييرات در تقاضا كوچكت
از درصد ت،ييرات در قيمت

تقاضای  )كشش برابر صفر 
(بي كشش

ت،ييرات قيمت كالا، ت،ييری در
مقدار تقاضا ایجاد نمي كند
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كالای معمولي

كالای پست

Arash.ahadi@gmail.com

اسوت كوه   پسوت كوالایي   كالای 
تقاضووای مصوورف كننووده بوورای  
مصرف آن، بوا افوزایش درآمود،    

اغلوب، كالاهوای   . كاهش مي یابد
پست، جانشين های ارزان قيموت 

كووالای »یووا « كووالای عووادی »
غوذا بوه شومار    ماننود  « ضروری
. مي روند
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در . تكالای ايفن از انواع كالاهای پست بدون جایگزین اس
.  شودنتيجه، با ت،ييرات قيمت، اثر جانشيني اعماس نمي
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انواع 
بازار

بازارهای 
فيزیكي

بازار حرا  یا 
مزایده

بازار كالاهای 
واسطه

بازارهای 
/غير فيزیكي
بازارهای 
مجازی

بازار علم و  
دانش

بازار سياه

بازار مالي
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بازار 
مالي

بازار  
سهام

بازار  
اوراق  
قرضه

بازارهای  
ي پيش بين
كننده

بازارهای  
ارز  
خارجي

Arash.ahadi@gmail.com



 
حرا

مناقصه

مناقصه محدود یا كوچک

مناقصه متوسک

مناقصه عمومي

مزایده

انگليسي

هلندی

تركيبي

مبادله ای

دلالي

ژاپني

فروشي
Arash.ahadi@gmail.com



يدسبز و سرفراز و سلامت باش


