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  تحلیل کنید.

 کنند؟. خریداران و فروشندگان در بازار چگونه با یکدگیر تعامل می1
گیرد و بادله صورت میترین عامل مرثر برای رسیدن به تعامل در بازار، قیمت است. اگر خریدار و فروشنده بر روی یک قیمت و مقدار مشخصی به تفاهم برسند، ممهم

 مبادله محقق نمی شود. صورت در غیر این

 دهد؟قیمت تعادلی چیست و اگر عرضه یا تقاضا بیش از قیمت تعادلی در بازار باشد، چه روی می. 2
رو است. )عرضه و تقاضا با هم با مازاد عرضه روبهاند، در این قیمت بازار نه با کمبود و نه قیمت تعادلی قیمتی است که خریدار و فروشنده بر روی آن به تفاهم رسیده

شرایط بازار به بالا یا پایین نقطة گردد، یعنی شود و از حالت تعادل خارج میبرابرند( اگر عرضه یا تقاضا بیش از قیمت تعادلی باشد، بازار با کمبود یا مازاد کالا مواجه می
 یابد.تعادل انتقال می

 شود؟دار وقیمت تعادلی در آن مشخص می. بازار چیست و چگونه مق3
 ود که ممکن است حضوری یا مجازی باشد. کنندگان( هر چیزی در هر جایی بازار گفته میبه مجموعة خریداران )تقاضاکنندگان( و فروشندگان )عرضه

 شود.کنندگان و تقاضاکنندگان مشخص میدر بازار، با هماهنگی رفتار عرضه.تعادلی مقدار و قیمت 
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 تعاریف و اصطلاحات

 برای چه کسی -3چگونه  -2چه چیزی  -1 ⟵ سه سؤال اصلی در اقتصاد -1

 شود.سؤال اصلی اقتصاد داده می 3پاسخی که به  ⟵ در اقتصاد اهداف تخصیص -2

 هابنگاه -2خانوارها  -1 ⟵ دو بازیگر اصلی در اقتصاد -3

 شناسند.همان چیزی است که مردم معمولاً آن را به عنوان یک کسب و کار می ⟵ بنگاه -4

 شود.به مجموعة از خریداران و فروشندگان چیزی )کالا و خدمات( در هر جای ممکن اطلاق می ⟵ بازار -5

 مجازی یا اینترنتی( 2 حضوری یا حقیقی( 1 ⟵ انواع مبادلات -6

 گیرند.می اند و نسبت به مشاهدة تغییر شرایط بازار تصمیمات متفاوتیخانوارهایی هستند که تقاضاکنندة کالاها و خدمات ⟵ خریداران -7

 یابد و بالعکس.که با افزایش قیمت، مقدار تقاضا کاهش میای عکس دارد. به طوریمقدار تقاضا از یک کالا با قیمت آن رابطه ⟵ قانون تقاضا -8

 و پیش بینی آینده قیمت، درآمد، سلیقه، مد، قیمت سایر کالاها ⟵ عوامل مؤثر بر رفتار خریداران یا تقاضاکنندگان -9

 شوند مثل قند و چایکالاهایی که با هم مصرف می ⟵ الاهای مکملک -10

 توان مصرف کرد.کالاهایی که به جای یکدیگر می ⟵ کالاهای جانشین -11

 ترین عامل تأثیرگذار بر عرضه و تقاضامهم ⟵ قیمت -12

 یابد و بالعکس.با افزایش قیمت، مقدار عرضه از هر کالا افزایش می ⟵ قانون عرضه -13

 قیمت، هزینة تولید، ابداعات و اختراعات ⟵ کنندگان یا فروشندگانعوامل مؤثر بر رفتار عرضه -14

 نقطة برابری عرضه و تقاضا ⟵ نقطة تعادلی -15

 اند.وی آن به تفاهم رسیدهکنندگان و تقاضاکنندگان بر رقیمتی که عرضه ⟵ قیمت تعادلی -16

 اند.کنندگان و تقاضاکنندگان بر روی آن به تفاهم رسیدهکه با توجه به قیمت تعادلی عرضهمقداری  ⟵ مقدار تعادلی -17

 گیرد.اگر قیمت از قیمت تعادلی بالاتر رود، مازاد عرضه یا کمبود تقاضا شکل می ⟵ مازاد عرضه )کمبود تقاضا( -18

 گیرد.تر باشد، مازاد تقاضا یا کمبود عرضه شکل میاگر قیمت از قیمت تعادلی پایین ⟵ ا )کمبود عرضه(مازاد تقاض -19

گذار نباشند.گیری قیمت تأثیرگذار یا قیمتیک از طرفین به تنهایی در شکلبازاری که تعداد خریداران و فروشندگان زیاد باشد و هیچ ⟵ بازار رقابتی -20

 شود.بازاری که به دلایل طبیعی، اقتصادی، قانونی و یا حتی غیرقانونی، تعداد فروشنده یا خریدار به یک یا چند نفر محدود می ⟵ بازار انحصاری -21

 شود.یک نوع حراجی است که کالا یا خدمات به بالاترین پیشنهاد فروخته می ⟵ مزایده -22

گیرد.(ترین قیمت صورت میگیرد. )خرید از پایینصورت میی پیشنهاد قیمت ترینیینیک نوع حراجی است که خرید کالا و خدمات از پا ⟵ مناقصه -23
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